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Comercializacao de estandes ;
para a 17" Fenadoce esta perto

Organizadores comemoram sucesso nas negociacoes

17* Feira Nacional do Doce (Fenadoce) ainda nem comegou, mas ja
A da sinais de que vai ser um sucesso. Prova disso € o ritmo das locagdes
de estandes, que, segundo os organizadores, ¢ intenso.

Conforme a secretaria executiva da feira, 85% dos espagos colocados a dis-
posi¢ao dos expositores ja foram negociados. O indice impressiona, ja que a
comercializacdo teve inicio em janeiro.

“Desde o comego a procura tem sido grande. A disputa por uma vaga no evento
¢ acirrada e isso tem refletido positivamente no indice de locagdes”, avalia Adilson
Buroxid, vice-presidente de Eventos da Camara de Dirigentes Lojistas (CDL) de
Pelotas, promotora da Fenadoce.

Outro fator importante para este sucesso, aponta Buroxid, ¢ o planejamento
antecipado feito pela CDL para a Fenadoce 2009, que comegou a ser desenhado
ainda no ano passado, logo ap6s o término da 16? edicao.

Até o momento, Comércio e Servigos, Moda Sul e Casa e Decoragao, nesta or-
dem, sdo os setores mais procurados pelos futuros expositores. O preco do metro
quadrado este ano varia entre R$237,00 e R$274,00, dependendo do local.

Patrocinios

Se as coisas estdo indo de vento em popa na comercializagdo de estandes, o
mesmo tem acontecido com as visitas em busca de patrocinadores para a 17* ed-
icdo. De acordo com Buroxid, varias reunides ja foram realizadas e importantes
empresas e instituigdes manifestaram interesse em entrar para o time de apoiadores
deste ano.

O vice-presidente de Eventos da CDL reforca que sdo as ag¢des direcionadas da
comissao organizadora que tém garantido o €xito do trabalho de prospeccao.

“Planejamos as viagens € 0s materiais promocionais que vamos levar com bas-
tante antecedéncia. Isso nos traz uma maior probabilidade de sucesso, sem perder
o foco no nosso objetivo principal, que é ratificar a participagdo de tradicionais
patrocinadores e conquistar novas empresas, entidades e instituigdes que queiram
somar com 0 nosso projeto”, explica.

Org¢ada em torno de R$2 milhdes, a 17° Fenadoce sera realizada entre os dias 3
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assado os primeiros dias
do ano de 2009, comecamos a ter
uma melhor concepcao e clareza
no que tange a dimensao da crise
econdmica mundial.

Se ¢ bem verdade que a mesma
causou inquietacao no mercado, da
mesma forma ¢ fato que a entrada
do Sr. Barack Obama na presidén-
cia dos Estados Unidos tem gerado
novas esperancas mundiais e, con-
sequentemente, gerando expectati-

vas de que o mercado internacional
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possa ser acalmado.

A diminuicao da taxa Selic,
embora distante do ideal, é outro
fator que auxilia para reascender as
vendas. Segundo os nimeros divul-
gados na imprensa, as tradicionais
liquidacdes de verdo e o inicio do
ano letivo estdo sendo satisfatorios
para o comércio.

Esperamos que, a partir de
agora, a dita crise possa se estagnar
€ que possamos sim contorna-la de

uma forma que venha a se traduzir
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em excelentes resultados para o
empresariado e, por conseguinte,
para a sociedade brasileira.

Bons negdécios e saude a todos

VOCES.

M Jerri Rogério V. Madruga
Gerente Executivo
(jerrimadruga@cdlpelotas.com.
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Rumo ao desenvolvimento

Com a casa em ordem, prefeitura aposta em agdes para gerar em-

S e o primeiro governo do prefeito Adolfo Antonio Fetter foi de equilibrio das contas
da Prefeitura e criagcdo de projetos visando atracdo de investimentos, os proximos
quatro anos serdo voltados a consolidar estas conquistas. “Por ser um processo lento, a populagio
percebe cada dia mais, na forma de desenvolvimento econdmico e geracdo de emprego e renda,
o impacto deste trabalho iniciado na gestao 2005/2008”, avalia Fetter.

A instalagdo e o desenvolvimento de empresas, com conseqiiente criagdo de novos postos de

trabalho, ndo depende exclusivamente da vontade dos governantes. “ !
| | |
I

Gustavo Vara

Cabe a eles, entretanto, preparar a cidade para que isto aconteca.
Conforme Fetter, o primeiro passo neste sentido foi quitar a divida
de R$ 29 milhdes e sanar as 41 pendéncias do municipio no Cadin
e Siafi, herdadas do governo anterior.

Com o nome limpo, a credibilidade do municipio foi recupe-
rada e a Prefeitura pdde captar recursos externos para investir no
desenvolvimento local. E o caso de projetos como o Programa
de Aceleragdao do Crescimento (PAC), do Governo Federal, ¢ o
Pelotas Polo do Sul, financiado pelo Banco Mundial. Este prevé,
além do aporte de recursos e geragao de emprego que qualquer
destas obras resulta, um plano especifico de geragdo de trabalho
e renda, onde esta incluida a construgdo de um parque tecnologi-
co, de duas centrais de beneficiamento de produtos agricolas na
coldnia e a ampliagdo do camelodromo.

Desenvolver Pelotas

“Solidificar o desenvolvimento econdmi-
co de uma cidade com 340 mil habitantes ¢ e Imoveis (ITBI). As empresas podem obter
uma missdo ardua, que exige planejamento ainda desconto de até¢ 30% em taxas muni-

e esforgo coletivo de toda a administracao”,
afirma o prefeito Fetter. Para ndo se perder
em acgoes isoladas, a Prefeitura optou por
criar um projeto Unico e abrangente, batizado
de Desenvolver Pelotas. Oficializado pela
Lei 5.100, de janeiro de 2005, o programa de
incentivo fiscal e material visa atrair novas
empresas ¢ ampliar as existentes, provocando
crescimento econdmico e criagdo de novos
postos de trabalho.

Entre os beneficios oferecidos pelo Desen-
volver Pelotas esta a isen¢do de até 100% dos
Impostos sobre Servico de Qualquer Natureza
(ISSQN), sobre Propriedade Predial e Territo-
rial Urbana (IPTU) e de Transmissao de Bens

cipais — como agua -, e beneficio financeiro
que pode corresponder a devolugao de 12%
do ICMS. Doacao de materiais, terrenos e
execugdo de obras de apoio a infraestrutura
sdo outros incentivos proporcionados pelo
Programa.

Com esse conjunto de medidas, o De-
senvolver Pelotas alcangou expressivos
resultados em seus primeiros anos de func-
ionamento. Até o final de 2008, 45 empresas
deram inicio ao tramite de instalagdo ou
expansdo por meio do programa — juntas
elas somam investimen-tos de R$ 255 mil-
hdes e geram 17.309 mil empregos diretos
e indiretos.
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Cisplatur: turismo com qual-

idade e profissionalismo

4 mais de 21 anos atuando como agéncia de
viagens em Pelotas, a Cisplatur é o destaque de

fevereiro da se¢do “Associado do Més”. Tradicional no trade
turistico gaticho, a empresa aposta na qualidade do atendimento
e no profissionalismo de sua equipe para fazer a diferenga num
mercado extremamente competitivo.

“Abusca constante por confianga e profissionalismo tem sido
o desafio da Cisplatur. Alavancando, com isso, relagoes fidel-
izadoras com clientes, parceiros, fornecedores ¢ comunidade”,
diz o socio-gerente Ariel Gustavo Ferreira Jodo.

O empresario acredita que somente com um grupo de co-
laboradores qualificados e treinados regularmente, além de
um bom numero de vendedores no plantel, é possivel superar
as expectativas da clientela e prestar uma consultoria rapida e
segura.

A Cisplatur integra a Redetur, primeira rede de agéncias de
viagens e turismo do Brasil. Conforme Ferreira Jodo, ¢ a tinica
agéncia credenciada diretamente a IATA (Internacional Air
Transport Association) do sul do estado. IATA é um organismo
mundial com sede no Canada que controla e fiscaliza todas as
companhias aéreas ¢ agéncias de viagens do mundo.

“Para possuir tal credenciamento, nossa empresa foi rigoro-
samente avaliada, o que nos propicia sermos reconhecidos como
uma agéncia de viagens diferenciada por nossos fornecedores
e nos oferece respaldo para termos as melhores negociagoes
e condi¢des com todos os segmentos do turismo mundial”,
explica o empresario.

Inovacdo também faz parte da cartilha da empresa. Em 2007,
criou um departamento especializado e voltado para a gurizada,
a Cisplatur Turismo Jovem, com a missdo de fomentar o turismo
estudantil e pedagogico. O publico alvo é formado por alunos
(ensino fundamental, médio, superior ¢ pos-graduagio), escolas
(educadores e colaboradores) e pais. O objetivo é relacionar
viagens com os mais diversos conteudos vistos em salas de aula
e divertir a “galera” durante as férias de verdo e de inverno.
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Coluna Juridica

Sérgio Vasconcelos Guterres, José Indcio Duarte dos
Passos e Roberto dos Santos Ramalho - Advocacia
Empresarial e Assessoria Juridica da CDL Pelotas

SUSTACAO DE CHEQUES
E A RESOLUCAO 2.747 DO BACEN

O uso de cheques, para pagamento de contas pelos consumidores, ja teve
seus dias de gloria, haja vista que a preferéncia dos consumidores, atualmente,
para adimplirem suas transagdes comerciais ocorre através do chamado “dinheiro
de plastico”, ou seja, cartdo de crédito/débito.

Em que pese o custo que o empresariado tem de repassar para as mercadorias,
em razdo do custo operacional de tais cartdes; por outro lado, a inadimpléncia
¢é zero.

Todavia, o Rio Grande do Sul ainda ¢ um dos estados da federagdo que
mais efetua transagdes com cheques. Sendo assim, entendemos por oportuno
enriquecermos o conhecimento do lojista no que tange a uma pratica associada
a este titulo de crédito (cheque), SUSTACAO POR PARTE DO CONSUMIDOR
frente a determinagdo do BANCO CENTRAL (BACEN), através da resolugdo
n®2.747.

Nos esclarece a resolugdo n°2.747 do BACEN, em seu paragrafo primeiro
do artigo 3°, que:

Art. 3° A sustagdo (oposig¢do) e a contra-ordem (revogagdo)
somente se aplicam aos cheques com as caracteristicas formais previstas em
lei, ndo sendo aplicaveis as folhas de cheques em branco roubadas, furtadas
ou extraviadas, as quais devem ser objeto de cancelamento por parte da insti-
tui¢do financeira.

Pardagrafo 1° Para a efetivagcdo de susta¢cdo e de contraordem
de cheques, as institui¢des financeiras que operam na captagdo de de-
positos a vista devem exigir, na forma da lei, solicita¢do escrita do
interessado, com justificativa fundada em relevante razdo de direito,
ndo cabendo a institui¢do examinar o mérito ou a relevdncia da justificativa.

Portanto, para que ocorra efetivamente a SUSTACAO, o consumidor/cor-
rentista deve, POR EXIGENCIA do Banco e, por forga da resolugio n® 2.747 do
BACEN, fundamentar por escrito, em relevantes razdes de direito.

O que ocorre na pratica?

Na maioria das vezes, o correntista liga para o “online” do banco e solicita a
SUSTACAO, apenas na justificativa de “desacordo comercial ”.

Portanto, ndo obedece o que estabelece a resolugdo n° 2.747 do BACEN.
Tal ocorre porque, na maioria das vezes, o Banco em questdo ndo esclarece
corretamente o procedimento a ser seguido.

E certo que a resolugiio n° 2.747 do BACEN também previu este tipo de
comunicagdo , quando em seu paragrafo quarto, do art. 3°, nos diz:

Paragrafo 4° Admite-se que as solicitagées de sustagdo, de
contraordem e de cancelamento de cheques sejam realizadas em cardater
provisorio, por comunicag¢do telefonica ou por meio eletrénico, hipo-
tese em que seu acatamento serd mantido pelo prazo mdximo de dois
dias uteis, apos o que, caso ndo confirmadas nos termos dos pardagrafos 1°a 3°,
deverdo ser consideradas  inexistentes pela institui¢do financeira.

Mas tal comunicagio tem carater PROVISORIO e tempo méaximo de dois
dias uteis.

E o que acontece se o consumidor/correntista ndo cumpre o que estabelece o
paragrafo primeiro, do art. 3°, resolugdo n°2.747 do BACEN?

Nos esclarece, portanto, a resolugdo n°2.747 do BACEN, nas alineas Il e
111 do paragrafo quinto, do art. 3°, que:

Paragrafo 5° Os cheques devolvidos por motivos de sustagdo,
de contraordem e de cancelamento, uma vez reapresentados, devem ter
curso normal, verificadas, conforme o caso, as seguintes condi¢des:

II - ndo-confirmagdo da solicitagdo provisoria de sustagdo
ou de contraordem, nos termos do paragrafo 4°;

IIT - ndo-confirmagdo da solicitagdo provisoria de cancelamento, nos ter-
mos do paragrafo 4°, desde que comprovada a autenticidade da assinatura do
emitente.

Em resumo, por forca da resolugdo n° 2.747 do BACEN, ao ser solicitado
por um correntista a SUSTACAO ( ou OPOSICAO ) de um cheque, o Banco
deve EXIGIR que o mesmo ( consumidor ) a faga por escrito e fundamentada
em relevantes razdes de direito, caso em que, ndo o fazendo, deve o cheque ser
reapresentado pelo Banco, conforme estabelece as alineas 1II e III, do paragrafo



